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Stanowisko Rady Kultury Przestrzeni
w sprawie estetyki przestrzeni publicznych Lublina
na przyktadzie Swiatecznej iluminacji sponsorowanej przez firmy

W zwiazku z usunieciem z Bramy Krakowskiej baneru reklamowego spétki Herbapol Lublin S.A.
i zwigzanej z nim iluminacji pragniemy przedstawi¢ stanowisko w sprawie estetyki przestrzeni
publicznych Lublina wraz z rekomendacjami dotyczacymi zarzadzania $wiatecznymi dekoracjami.
Ponizsze stanowisko przedstawiamy jako otwarty gtos w dyskusji nad jakoScia przestrzeni
publicznej w Lublinie i przesytamy do wiadz miasta, firm sponsorujacych Swiateczne dekoracje,
redakcji lokalnych mediéw oraz organizacji pozarzadowych.

Usuniecie z Bramy Krakowskiej baneru reklamowego spétki Herbapol Lublin S.A. i zwigzanej z nim
iluminacji wzbudzito skrajne opinie i emocje. Wydarzenie to niewatpliwie byto przykre dla
wszystkich, ale toczone przy tej okazji dyskusje o estetyce przestrzeni publicznych stanowia
wazne spoteczne doswiadczenie na drodze do rozwoju kultury przestrzeni Lublina. Zbiegto sie ono
niefortunnie z przygotowaniami do Swiat Bozego Narodzenia, ale wtasnie dlatego nalezy z niego
jak najszybciej uczciwie i szczerze wyciagna¢ wnioski na przyszto$¢. Bedzie temu sprzyjac
odejscie od szukania winnych czy ukrytych intencji i wyjasnienie zaskoczonym mieszkancom
Lublina, z czego wynikneta spoteczna reakcja, ktorej bylismy swiadkami, dlaczego byta naturalna i
uzasadniona oraz jak w przysztosSci lepiej zarzadzaé podobnymi dziataniami.

Rezultat sprzeczny z zatozeniami. lluminacje miasta okresie Swiat Bozego Narodzenia sa po to,
aby tworzy¢ odswietna atmosfere, by Lublin byt piekny, budzac dume mieszkancéw i podziw
gosci. Nie kazde jednak dziatanie w tym kierunku przynosi ten zamierzony efekt. Rozwigzanie
przyjete w Lublinie polegato na ufundowaniu i opracowaniu przez firmy we wtasnym zakresie
iluminacji w zamian za reklame. Jest ono dla miasta bezkosztowe finansowo, ale rodzi pytanie o
koszty estetyczne - czy produkty zaoferowane przez firmy faktycznie spetniaja oczekiwania, tzn.
czy sa piekne, pasuja do Swiat, budza poczucie dumy czy tez moze wstydu i niesmaku?

Okazato sie, ze to drugie, czego wyrazem byt protest stowarzyszenia Forum Rozwoju Lublina
dotyczacy dekoracji autorstwa Herbapolu. Forum gromadzi lokalnych patriotow, ktorzy juz
kilkakrotnie dziatali spotecznie dla podnoszenia estetyki miasta (np. akcja ,Pandemia estetyki” na
rzecz tadnych szyldéw). Co wiecej, w internetowej sondzie ,Dziennika Wschodniego”, w ktérej
wzieto udziat ponad 1200 oséb, decyzje o zdjeciu reklamy Herbapolu poparto 55% gtosujacych na
39% gtoséw przeciw i 5% niezdecydowanych. W miescie, ktére w pakiecie swoich haset
promocyjnych ma inspiracje, partycypacje, dialog i marke gospodarcza oraz ktére startowato do
tytutu Europejskiej Stolicy Kultury i stara sie zerwac¢ z wizerunkiem ,Polski B”, spoteczny alarm
sygnalizujacy substandardowa jako$¢ rozwiazan dla przestrzeni publicznych powinien by¢
potraktowany bardzo powaznie. Co byto jego powodem?



Po prostu nietadne i niekulturalne. W tej reakcji nie ma zadnej tajemnicy. Badzmy szczerzy:
zaproponowane przez firme rozwigzanie byto po prostu nietadne i bez klasy, o czym mozna sie
przekonac patrzac na zdjecia. Cata Brama Krakowska zostata zamieniona w podswietlona reklame,
ktérej kazdy element zaprojektowano po amatorsku. Pozadana iluminacja przyjeta postac
prostokatnych paneli przyttaczajacych zabytek, a Swiecace gwiazdki umieszczono tak niefortunnie,
ze gorna konkurowata z zegarem, a dwie dolne nadaty fasadzie antropomorficzny wyglad upiorne;j
twarzy z rozdziawionymi ustami. Catosciowy efekt godzit w wizerunek Lublina jako ,miasta
inspiracji’. Dla os6b wrazliwych na piekno, jego brak byt gtdwnym przekazem reklamy Herbapolu,
prowokujac sarkastyczne komentarza o tym, co ,mamy w naturze”. Trudno sie dziwi¢ takiemu
rezultatowi, poniewaz gtownym celem projektu byta reklama. W potaczeniu z niskim poziomem
kultury wizualnej w Polsce nie mogto skonczy¢ sie inaczej.
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Dos¢ reklamowej brzydoty. Wiele oséb dziwi sie, dlaczego akurat reklama Herbapolu wywotata
taka reakcje? Odpowiedz jest prosta: poniewaz tylko ona byta zawieszona nielegalnie, wiec mozna
byto zaapelowa¢ o jej zdjecie, ale te same krytyczne argumenty wysuwane sa réwniez wobec
innych tegorocznych swiatecznych dekoracji w Lublinie, o czym $wiadcza ponizsze przyktady:
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Mozna zada¢ pytanie, jaki zwiazek ze Swietami Bozego Narodzenia maja kokardki zawiazane na
Jistkach” reklamowej dekoracji Perty na Deptaku, ktére w dzien rzucaja sie w oczy swoimi
niedyskretnymi stelazami i prawie czarnym wypetnieniem? Jak wygladaja rachityczne pedy iglaka
wystajace z plastikowych doniczek? Co jest gtéwnym przestaniem choinki ustawionej przy
Trybunale? Czy to jest jeszcze informacja o fundatorze choinki, ktéry chce sprawié¢ przyjemnos¢
mieszkancom, czyli juz tylko choinka dotaczona do reklamy? Czy te instalacje nadaja ulicom
Swigteczny charakter, czy tez raczej pod pozorami bozonarodzeniowych dekoracji sa zwyktym
reklamowym pasozytnictwem na uwadze przechodniéw? Poczucie zawodu pogtebia fakt, ze wiele
prowincjonalnych miast ma iluminacje okazalsze i bardziej eleganckie.

Warto wiedzie¢, ze spoteczna krytyka skali i poziomu reklamy outdoorowej trwa od kilku lat w
catej Polsce. Jak pisze Forum Rozwoju Lublina w liscie do spétki Herbapol Lublin S.A z
podziekowaniami za zdjecie iluminacji: ,Problem reklam, przed ktérym staneliSmy, urést do
powaznej skali w catym kraju, co wida¢ gotym okiem zaréwno w przestrzeni jak i w zachowaniu
mieszkancoéw chetnie przytaczajacych sie do akcji zmniejszania powierzchni reklamowych”.
Problem ten jest na tyle powazny, ze swéj projekt ustawy regulujacej rynek reklam w Polsce zgtosit
rowniez Prezydent Bronistaw Komorowski.

Niefortunne komentarze. Niestety, ustawa nie rozwiaze kwestii gustu i smaku. Rozwoj wrazliwosci
na piekno wymaga edukacji i dyskusji, dlatego tak wazne sa publiczne refleksje wokét ostatnich
wydarzen. Powagi sprawie dodaje fakt, ze instalacja Herbapolu zostata zawieszona za zgoda
instytucji publicznej niezgodnie z publicznymi przepisami, a prasowe komentarze lubelskich
autorytetow i przedstawicieli samorzadu prébowaty caty problem bagatelizowad, sugerujac, ze
pieniadze sa wazniejsze od prawa i piekna, a ,kwestia oceny i estetyki jest indywidualna i
subiektywna”. Wsrod tych wypowiedzi mozna byto znalez¢ szczegodlnie zaskakujace w rodzaju ,a
inni szpeca jeszcze bardziej”’ (,JesteSmy absolutnie za tym, zeby nie zasmieca¢ miasta, ale tez nie
jesteSmy najwiekszym grzesznikiem w tej sprawie”) czy tez wprost akceptujace brzydote jako
nieodtaczny element zycia mieszkancéw Lublina (,W mojej ocenie na Krakowskim Przedmiesciu
jest tyle brzydoty tego rodzaju, umieszczonej na state, ze ta tymczasowa iluminacja oraz baner nie
powinny nikomu przeszkadzac”). Jaki przyktad dla mtodego pokolenia ptynie z tego typu
wypowiedzi osob dorostych i obdarzonych spotecznym zaufaniem?

Rekomendacje.
Podsumowujac, w przysztosci proponujemy wprowadzi¢ nastepujace zasady zarzadzania
procesem tworzenia iluminacji, ktére powinny przynies¢ oczekiwany efekt:

informacja o sponsorze nie powinna dominowac nad iluminacja
umieszczanie reklam na obiektach zabytkowych winno by¢ wykluczone
sama iluminacja nie powinna przyttacza¢ zabytkowej przestrzeni i zabytkowych obiektow
ale czerpac z ich waloréw i je podkreslac

4. w przypadku iluminacji znajdujacych sie w tej samej przestrzeni nalezatoby opracowywac
catoSciowo projekt iluminacji dla danego miejsca i nastepnie dzieli¢ go pomiedzy
sponsorow a nie sktada¢ iluminacji z osobnych elementéw zaprojektowanych niezaleznie

5. forma iluminacji powinna by¢ wybierana w ogtaszanych juz w pierwszej potowie roku
konkursach - w jury konkursow i zespotach opracowujacych wytyczne do konkurséw winni
znalez¢ sie takze plastycy, architekci, urbanisci, konserwatorzy zabytkéw i przedstawiciele
organizacji spotecznych.



Proponujemy uznaé estetyczny wizerunek miasta za
wartos¢, nad ktéra nalezy nieustannie pracowac,
angazujac do tego specjalistéw i osoby, ktérym nie jest
ona obojetna, ktérzy nie probuja piekna relatywizowad
ani pomniejszad. Istnieje wiele dobrych praktyk (jak np.
konsultacje z Biurem Konserwatora Miejskiego) czy
wzorcow godnych nasladowania jak catoroczna iluminacja
dawnego kosSciota w holenderskim miesScie Deventer.
Swiatto zostato w niej uzyte do podkreélenia linii dachéw i
wydobycia architektonicznych waloréw zabytku. Gdyby
iluminacja Bramy Krakowskiej miata poréwnywalna jakos¢,
zyczenia Wesotych Swiat od jej sponsora bytyby jak
najbardziej na miejscu.

Na koniec dotagczamy sie do stéw Forum Rozwoju Lublina: ,Mamy nadzieje, iz wydarzenia ostatnich
dni jeszcze mocniej pozostawia w powszechnej Swiadomosci przekonanie o niestosownosci
wykorzystywania pewnych form reklamy - szczegdlnie w zabytkowym obszarze miasta, co

zapobiegnie podobnym incydentom w przysztosci.”

Opracowat: Z powazaniem
Marcin Skrzypek
Jan Kaminski
Przewodniczacy RKP
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